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QLa Fundación Comunitaria de
Puerto Rico (FCPR) lanzó el Fondo
de Inversión Comunitaria (FIC) para
atraer a inversionistas públicos y
privados hacia un instrumento cu-
yo propósito es brindar acceso a ca-
pital a organizaciones sin fines de
lucro.

La herramienta sigue el modelo de
otros fondos similares en EE. UU.
diseñados por fundaciones comu-
nitarias, muchas de las cuales lo co-
mienzan con una inyección econó-
mica propia. La Fundación Comu-
nitaria hizo la primera inversión
con la cantidad de $500,000.

El FIC que fue presentado públi-
camente en un concurrido evento
en el Museo de Arte de Puerto Rico,
enfoca en el financiamiento de pro-
yectos de desarrollo económico y
rehabilitación de vivienda gestados
por organizaciones sin fines de lu-
cro. Se proyecta que con el creci-
miento del fondo, su capacidad de
financiamiento incremente, pro-
yectando la creación y sostenimien-
to de 600 empleos en un periodo de
3 a 4 años.

“Hemos invitado a este foro de
pensamiento y gestión a los accio-
nistas por Puerto Rico. Accionistas

Nace impor tante
fondo comunitario
Novel instrumento
ayudará a financiar
proyectos de entes
sin fines de lucros

por Puerto Rico somos las personas
e instituciones que trabajamos ac-
tivamente para la reconstrucción
económica de la isla; y que también,
estamos dispuestos a invertir con el
objetivo de obtener un rendimiento
financiero y social.” indicó el D r.
Nelson I. Colón, presidente ejecu-
tivo de la FCPR.

El evento, contó con un conver-
satorio entre el secretario de Estado,
honorable David Bernier; el eco-
nomista José Joaquín Villamil; y el
Dr. Manuel Ángel (“Coco”) Mo-
rales conocido experto en adminis-
tración pública, guiados por el mo-
derador Colón, presidente ejecutivo
de la FCPR.

Durante el evento, INDESOVI (Ins-
tituto para el Desarrollo Social y la
Vivienda) y Pathstone Community
Development Corporation of Puerto
Rico, representantes de organiza-
ciones sin fines de lucro, dieron una
perspectiva de lo que un producto
como éste podría representar en es-
te momento histórico.

Desde la izquierda, Coco Morales, David Bernier, Joaquín Villamil y
Dr. Nelson I. Colón.

“Este fondo de
préstamo es de bajo
interés, con términos
cómodos de repago”

DAVID HADDOCK
vicepresidente de programas y

administración de la Fundación

Comunitaria de Puerto Rico

3. 3
POR CIENTO
Si Puerto Rico logra un crecimiento

anual de 3.3%, su PNB podría llegar los

niveles del 2005 para el año 2018.

tecnología para aumentar competi-
tividad y eficiencias, y la reingeniería
y simplificación de procesos, entre
otros.

En su intervención, Calero compar-
tió importantes datos económicos pa-
ra explicar dónde está el país hoy y
cuáles son las proyecciones para la
próxima década. “Para movernos en
la dirección correcta, el país necesita
que sus líderes tomen decisiones di-
fíciles reformando cuatro áreas: es-
tructura tributaria, mercado laboral,
sistema educativo y la dependencia
del bienestar social”.

Sus proyecciones son que el país pu-
diese recuperar el PNB del 2005 para
el 2018 si logra un crecimiento de
3.3% en la economía anual. Si se man-
tiene al ritmo actual, esta recupera-
ción llegará para el 2026, de acuerdo
con Calero. La economista subrayó
que es importante aumentar la base
de ciudadanos con acceso a banda
ancha para convertir a la isla en un
centro de innovación y tecnología; in-
centivar el trabajo y descentralizar la

Estrategias frente a los
desafíos económicos

QSobre 25 líderes empresariales re-
cientemente compartieron sus estra-
tegias para enfrentar los desafíos eco-
nómicos que vive Puerto Rico, en una
actividad titulada Major Trends Shif-
ting the Business Landscape y orga-
nizada por la empresa WorldNet.

Guiados por la economista Heidie
Calero y David Bogaty, presidente de
WorldNet, los participantes discutie-
ron cuatro retos particulares que vi-
ven los negocios en Puerto Rico: los
costos aumentan pero los clientes gas-
tan menos; los cambios acelerados en
procesos y estructuras de negocio; en-
contrar y conservar el talento adecua-
do para la organización; y la necesidad
de acelerar el crecimiento del negocio
en estas condiciones.

En una demostración de su creati-
vidad, los participantes, todos líderes
empresariales locales, compartieron
sus prácticas para lograr crecimiento
en esta economía contraída. Algunas
de las estrategias innovadoras presen-
tadas incluyen: Establecer alianzas no
tradicionales, la inversión en nueva

●●● Presidente de WorldNet y economista Heidie Calero com-

parten sus visiones para atajar la crisis y generar crecimiento
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“Las compañías de tecnología no pueden quedarse al margen; tienen que ser aliados en la búsqueda de
soluciones y demostrar que pueden ayudar a generar crecimiento”, dijo David Bogaty, de WorldNet.
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educación como algunas de las me-
didas para la recuperación.

Por su parte, Bogaty, presidente de
WorldNet sostuvo que “para acelerar
nuestras metas, no podemos seguir
viendo la tecnología como un asunto
exclusivo del departamento de siste-
mas de información, sino como un
tema que atienden los responsables
de las decisiones de negocio”. Subrayó
que la visión estratégica de los líderes
de las empresas es crucial para no
caer en el espiral de actualización tec-
nológica que ocurre cada vez mas rá-
pidamente.
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